
BALANÇO E RESULTADOS
NOVEMBRO 2016



2016 
ano em que a Check-Up se afirma como a 

referência em ações de rastreio 

Ç Introduzimos o conceito diferenciador de Dia Nacional do Rastreio

Ç Ampliámos o ecocom a presença em simultâneo no Porto

Ç Adequámos o locale moldesda iniciativa ao target

Ç Maximizámos a exposição, impacto e audiênciaatravés de parceria 

institucional com a empresa Infraestruturas de Portugal



Resultado: 

Rastreios com ocupação de 100 por cento durante 

os três dias em que decorreu iniciativa 



Lisboa

Gare do Oriente

Porto 

Estação ferroviária de Campanhã

4, 5 e 6 de novembro de 2016



ü Promoçãodaprevenção

ü Diagnósticoprecoce

ü Divulgaçãonapopulação

ü Envolvimentoe proximidade

ü Valorizarassociaçõese seutrabalho

ü Palcoúnicoparaasmarcas

OBJETIVOS



ENTIDADES ENVOLVIDAS



ÅCerca de 3.000 rastreios feitos, a par de ações de sensibilização e

esclarecimento junto da população

ÅMais de 70 minutos de televisão

ÅMais de 100 notícias sobre a Check-Up

Å10 mil jornais Saúde Pública distribuídos em centros de saúde e

farmácias, dando voz às temáticas e entidades envolvidas

A CHECK-UPEM NÚMEROS



104 
Notícias

Audiência

1.772.950
ROI

600.789ϵ
Tempo em TV

01:11:40

RESULTADOS MEDIÁTICOS



RETORNO MEDIÁTICO

600.789ϵ*

(valores aproximados)

*não inclui online



TELEVISÃO 

http://transfer.lpm.com.pt/DiaNacionalRastreio_3As10_RTP3_01Novembro2016.zip
http://transfer.lpm.com.pt/DiaNacionalRastreio_3As10_RTP3_01Novembro2016.zip

